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La TSI e stata in Svizzera la

prima rete nazionale a tra-
smettere, giä dall'ottobre
1984, TV spot non commercia-
li su temi di educazione sanitaria

Si trattava degli spot pro-
dotti dal Dipartimento delle
opere sociali del Cantone Tici-
no che, in questo campo, ha
svolto opera da pioniere a livel-
lo nazionale

I temi erano quelli della lotta
ai fattori di rischio cardiovasco-
lari, fumo, promozione di
un'alimentazione povera di

grassi e ricca di fibre, lotta alia
sedentarietä Questi spot sono
stati diffusi dalla TSI all'intemo
dei «blocchi» pubblicitari
dall'ottobre 1984 al giugno 1986

A partire da quella data le

emissioni sono state sospese
alfine di non pregiudicare trat-
tative che stavano iniziando sul
piano nazionale intese ad
estendere lo stesso tipo di of-
ferta di TV spot di «marketing
sociale» anche sulle reti TV
della Svizzera romanda (TSR) e
della Svizzera tedesca (DSR)

L'iniziativa ticinese ha infatti
interessato la Conferenza dei
capi dei dipartimenti sanitari
dei Cantoni svizzeri (CDS), che
ha incaricato uno speciale
gruppo di lavoro di elaborare
un concetto nazionale di
promozione della salute tramite
TV spot nonche di dare inizio a

trattative con la Societä svizzera
di radio e telediffusione

(SSR) alio scopo di condurre a

buon fine il progetto
Un primo risultato e ora sta-

to raggiunto a partire dal me-
se di ottobre 1987 su tutte e
tre le reti televisive nazionali
passeranno anche altri spot di

prevenzione segnatamente
contro il tabagismo, la

sedentarietä, la malnutrizione, la

tossicodipendenza, oltre a

quelli noti della speciale cam-
pagna federale contro la SIDA

II Dipartimento delle opere
sociali, che all'intemo del
Comitate della Conferenza dei di-
rettori sanitari ha promosso
questa iniziativa di portata
nazionale e che era pure rappre-
sentato nello speciale gruppo
di lavoro, ha messo a disposi-
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TV spot
cTeducazione

sanitaria
zione gli spot ticinesi che sa-
ranno quindi diffusi dal mese
di ottobre anche sulle altre
reti televisive nazionali, unita-
mente agli spot prodotti dalla
Societä svizzera di mediana

sociale e preventiva.
Anche se non piü
trasmessi dalla TSI dal

giugno 1986, gli spot del DOS
sono stati successivamente
proiettati dal settembre 1986
nelle principali sale cinemato-
grafiche del Ticino e, dal mag-
gio 1987, anche in quelle della
Svizzera romanda a seguito di
un'analoga iniziativa presa dai
Dipartimenti sanitari di quei
Cantoni

L'accordo tra la Conferenza
dei direttori sanitari e SSR, che
permetterä da ottobre la diffu-
sione degli spot a livello nazionale,

e tuttavia provvisorio
Infatti, per mancanza di tempo

pubblicitario invenduto nei
«blocchi» destinati alla pubbli-
citä televisiva commerciale, gli
spot saranno trasmessi, sui ca-
nali svizzera romando e tede-
sco, negli spazi destinati ai nor-
mali programmi televisivi

Questa anomala situazione
richiederä ulteriori trattative tra
il gruppo di lavoro della Conferenza,

la SSR e il competente
Dipartimento federale in vista
di garantire uno spazio istitu-
zionalizzato per la pubblicitä di

pubblico Interesse all'intemo
dei normali «blocchi» pubblicitari

del piü importante media a
livello nazionale

La diffusione degli spot del
DOS e ripresa alla TSI dal 21

settembre
Un sondaggio effettuato dalla

SSR evidenziava che gli spot
preventivi erano graditi e rite-
nuti «utili» da circa l'80% dei
teleutenti ticinesi, mentre la

percentuale dei contrari non
superava il 10% della popola-
zione
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