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EDITORIAL

Umsatzexplosion bei MMS

Handys werden bunt und multimedial. Mittels Multimedia

Messaging Service (MMS) werden wir in Zukunft nicht nur
Textnachrichten, sondern auch Bilder, Melodien und Filmse-
guenzen per Mobiltelefon versenden und empfangen kénnen.
Erwies sich das SMS-Modell (Short Message Service) bereits als
ausserst lukrativ, wollen die Betreiber mit MMS bald samtliche
Umsatzrekorde brechen. Die Hoffnung scheint durchaus be-
rechtigt: Laut einer neuen Analyse der Unternehmensberatung
Frost & Sullivan kann der Europamarkt fir MMS-Dienste im
Jahr 2006 mit einem Volumen von 26,9 Mia. US-$ aufwarten.
Obwohl MMS-fahige Gerate erst im Laufe dieses Jahres erhélt-
lich sein werden, wird fiir 2002 bereits mit einem Umsatz von
68 Mio. US-$ gerechnet.

E iner der grossen CeBIT-Trends: Nachrichten auf unseren

noch einige Hirden meistern. Wie diese Herausforde-

rung beschaffen ist, liegt auf der Hand: Als System, mit
dem nicht nur Texte, sondern auch Tone, Bilder, Filme per
Handy verschickt werden kénnen, ist MMS nicht nur technisch
viel anspruchsvoller als SMS oder auch die SMS-Erweiterung
EMS (Enhanced Messaging Service), sondern voraussichtlich
auch um ein Vielfaches teurer.

Doch bis zum grossen Durchbruch muss die Branche

SECURITY
RETO C. ZBINDEN
Informationssicherheit: Schritte zur Umsetzung 4

Die Sensibilisierung fur die Notwendigkeit von Aktivitaten im
Bereich der Informationssicherheit (ISI) ist aufgrund medien-
wirksamer Ereignisse stark geférdert worden. Nach wie vor ist
aber festzustellen, dass in zu vielen Unternehmen zu wenig
Wert auf einen angemessenen Stand der Informationssicher-
heit gelegt wird.
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Seit der Lancierung von wap-now an der Telecom-Ausstellung
1999 in Genf hat sich vieles gedndert, so zum Beispiel die Ge-
wohnheiten und die Zahl der Handybenutzer, die Vielfalt der
angebotenen Services sowie die dahinterstehende Technik.
Swisscom Mobile begleitet diesen Wandel aktiv und hat des-
halb wap-now — im Sinne einer konsequenten Weiterentwick-
lung — in ein neues Mobile Portal Uberfihrt.
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Trotz eines umfassenden Angebots rund um die T-Infrastruktur
ist selbst manchen Insidern unbekannt, welche Produkte und
Dienstleistungen die Unisys weltweit anbietet.

comtec 5/2002

Aus diesem Grund geht Frost & Sullivan davon aus, dass MMS-
fahige Gerate erst ab 2005 als Massenprodukt und entspre-
chend kostenglnstig erhéltlich sein werden. Wahrend ftr 2002
lediglich mit durchschnittlich funf MMS-Botschaften pro Monat
und Abonnent zu rechnen ist, wird die Frequenz im Jahr 2006
auf 28 prognostiziert.

ten fur den neuen Dienst einzuddammen und eine klare

Preisstruktur zu entwickeln. Wie schon beim SMS, wer-
den Pre-Pay-Nutzer entscheidend zum Umsatz beitragen. Um
diesen Kundenkreis anzusprechen, ist ein Preismodell auf Echt-
zeitbasis zwingend notwendig.
Letztendlich werden es die Inhalte sein, die MMS fur die Ziel-
gruppe interessant machen. Hier ist technische Innovation und
kreatives Design gefragt. Um fir solche Entwicklungen ein ge-
eignetes Umfeld zu schaffen, ist laut Analyse die enge Zusam-
menarbeit von Betreibern, Technologieanbietern und Anwen-
dungsentwicklern notwendig.

Dazu muss es den Anbietern allerdings gelingen, die Kos-
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