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Le naturel finit toujours par revenir au galop. Dans la foulée

des scandales alimentaires, nos assiettes ont déjà viré au

vert. Maintenant, c'est au tour de nos pots de crèmes de soins

de se transformer en véritable concentré de nature. Car si on

en croit la rumeur, nos salles de bains seraient devenues le

lieu de tous les dangers où rôdent, sournois, des agents

conservateurs, des parfums allergènes et des colorants pas

nets. A tort ou à raison, le consommateur se méfie désormais

de tous ces produits chimiques. Ce qu'il veut, c'est du beau,

du bon et surtout du bio.
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