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Soldatenmarken im 2. Weltkrieg:
Ein philatelistischer Streitfall

«Fast taglich erhalte ich Beschwerden, speziell aus Kreisen
der Philatelisten und der Markenhandler, dass gewisse Einhei-
ten mit der Herausgabe von Soldaten-Marken geradezu Unfug
treiben»: Mit diesen Worten wird der erste Befehl der General-
adjutantur, der sich mit Soldatenmarken befasst, eingeleitet.

Marino Ferri, Historiker und Doktorand an den Universitaten Ziirich und Luzern, zu Soldatenmarken

Bis zur finalen Verfiigung des EMD vom 8.
Oktober 1945 zum Verbot der Herausgabe
von Soldatenmarken sollten noch ungefihr
zehn weitere Befehle zu diesem Thema so-
wie zahlreiche dienstliche Weisungen und
Weisungen des Feldpostdirektors an die
Feldposten folgen. Wie kommt es, dass in
Zeiten des Krieges, in Zeiten unmittelbarer
existenzieller Néte, von einer scheinbaren
Kleinigkeit wie der Soldatenmarke derart
Aufhebens gemacht wird?

Handler und Philatelisten

Erste Antworten auf diese Frage finden
sich im Lager, derer, die die Diskussion
tiberhaupt angeregt haben: im Lager der
Briefmarkenhindler und Philatelisten, ei-
nem damals noch weit prominenteren Be-
rufszweig als heute. Soldatenmarken waren
Wohltitigkeitsvignetten ohne Frankatur-
wert, deren Herausgabe von militérischen
Stiben, Einheiten, Truppenkérpern und
Heereseinheiten besorgt wurde.

Mit den Ertrigen aus dem Verkauf
wurden die Hilfskassen der Einheiten ge-
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spiesen, die zur Unterstiitzung bediirftiger
Wehrminner und ihrer Angehérigen ein-
gerichtet waren. Aus diesen Kassen wurden
in den ersten fiinf Mobilisationsjahren un-
gefihr zwei Millionen Franken ausbezahlt.

Der grosste Teil dieser Gelder
stammte aus dem Verkauf der Soldaten-
marken. Die Gestaltung der Sujets wurde
teilweise von namhaften Kiinstlern, z.B.
dem Pferdemaler Iwan Hugentobler, iiber-
nommen.

Unter den grossten Abnehmern der
Marken befanden sich Briefmarkenhind-
ler, die sich, obwohl die Marken keinen
postalischen Hintergrund hatten, begeis-
tert (und mit eigenem Gewinn) an diesem
Fiirsorgewerk betitigten.

Einheiten betreiben Unfug

Die Hiindler Ernst Miiller (Basel) und Paul
Locher (Spiez) produzierten in grossem
Stil Vordruckalben fiir Soldatenmarken-
sammlungen, wihrend der Berner Hindler
Zumstein & Cie. 1940 einen umfassenden
Katalog herausgab und in seiner Hauszeit-
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Soldatenmarken aus dem Zweiten Weltkrieg.

schrift, der Berner Briefmarken Zeitung,
regelmissig Neuausgaben verzeichnete.

Bald aber stiess jenen Hindlern sauer
auf, was der obgenannte Armeebefehl als
Unfug betitelte: die von gewissen Einheiten
gezielt betriebene Herstellung aller mogli-
cher Variationen, Abarten, Werdeginge
und sogenannter Rarititen (Zumstein).

Ernst Miiller berichtete in einem
Schreiben an die Generaladjutantur vom
20. Dezember 1939 von einem Betrugsfall,
der die Missstinde illustriert: die Bicker
Kp. 5 hatte sich an Miiller gewandt mit der
Klage, sich nicht selbst um den Vertrieb
ihrer Marke kiimmern zu kénnen, da ihr
Mannschaftsbestand zu klein sei.

Miiller hatte eingewilligt, die Gesamt-
auflage von 20 000 Marken zum Preis von
2000 Franken zu iibernehmen und der
Kompanie 1000 Marken kostentrei fiir den
eigenen Gebrauch zu iiberlassen. Der zu-
stindige Korporal jedoch habe, entgegen
der Abmachung, nach Lieferung und Be-
zahlung der Marken mit einem anderen
Briefmarkenhiindler (und einer anderen
Marke) dasselbe Geschift noch einmal ge-
macht und beabsichtige, noch eine dritte
Marke in dhnlicher Weise zu verausgaben.

Der Befehl 102 vom 16. Dezember
1939 verfiigte aufgrund solcher Beschwer-
den: «Jeder Truppenkérper und jede Trup-
peneinheit darf bis 1. September 1940 nur
je eine einzige Marke (ohne irgendwelche
Variation) ausgeben, und nur in einmaliger
Auflage». Die Drucker waren «unter Kon-
ventionalstrafe-Versprechen vertraglich zu
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verpflichten, eine scharfe Kontrolle auszu-
iiben, so dass keine der Marken unrechtmis-
sig verkauft werden kénnen».

Spitere Befehle wiederholten und ver-
schirften diese Bestimmungen. Befehl Nr.
125 vom 26. April 1940 etwa prizisierte,
aufgrund weiterer Verstosse, es sei keinerlei
Variation «in Farbe, Papier, Zihnung,
Text, Zeichnung, Uberdruck, Bildverstel-
lung (Kehrdruck und dhnliches), Gummi-
erung, Spezial-Blocks oder Bogliper 1, 2, 4
oder mehr Marken, noch irgend eine an-
dere Variation gestattet».

Reglement und Praxis

Ironischerweise zeigen die massgeblichen
Bestinde, die in neuester Zeit auf den
Markt gelangten - zuletzt jene von Hein-
rich Sulser (2002) und Karlheinz Brunner
(2017, beide Corinphila Auktionen, Zii-
rich) -, tiberdeutlich, dass Reglement und
Praxis weit voneinander abwichen. Heute
jedoch sind die Variationen nicht mehr An-
lass des Unmutes der Philatelisten, son-
dern scheinen gerade den Reiz des Sam-
melgebietes auszumachen.

Trotz umfassender Katalogisierung ist
das exakte Ausmass der Soldatenmarken-
produktion aber weiterhin nicht abschlies-
send erfasst. Dies erstaunt nicht zuletzt,
weil die Feldpostdirektion sich bereits wih-
rend des Aktivdienstes um die Anlage mog-
lichst kompletter Sammlungen bemiihte,
an welche jede Einheit Beleg-Exemplare
ihrer Marken abzuliefern hatte. Die grosste
dieser Sammlungen befand sich bei der
Generaldirektion der PTT und enthielt
2'234 Marken und 1'269 Blocks.

Gegner der Soldatenmarken

Eine andere Richtung schlug der Vorgin-
ger jener Firma ein, die sich heute um eine
seridse Positionierung der Soldatenmarke
auf dem philatelistischen Markt bemiiht:
Eduard Luder, Vorsitzender der Corin-
phila-Liga, einer internationalen Liga ge-
gen postfremde Briefmarken-Ausgaben,
schaltete im Mirz 1940 in mehreren gros-
sen Tageszeitungen Inserate mit der Zeile
«Briefmarkenihnliche Vignetten wie sog.
Soldatenmarken fithren wir nicht. Sie sind
postalisch und philatelistisch wertlos.»
Erbost wandten sich daraufhin ver-
schiedene Brief- und Soldatenmarken-
hindler an die Generaladjutantur mit der
Bitte, Luder diese Inserate zu verbieten.
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Das waren noch Zeiten - 1939/1940.

Paul Ziegler - mit seinem Geschift in Zii-
rich in unmittelbarer Nachbarschaft Lu-
ders ansissig - nannte sie «continuierliche
und planmissige Gegenpropaganda» und
argwohnte, dass die Aktion der Firma «zum
mindesten tiber ihre vaterlindische Gesin-
nung berechtigte Zweifel aufkommen las-
Sen muss».

Die Armeestelle fiir Soldatenfiirsorge
ging unmittelbar auf die Beschwerden ein
und richtete ein Schreiben an Luder, in
dem seine Bemerkung als «unfair und un-
zeitgemiss» bezeichnet und er gebeten
wird, sie aus seinen Inseraten zu entfernen.

Luders Rundumschlag

«lhr offizielles Verbot betrachten wir als
Befehl», meldete sich Eduard Luder post-
wendend, liess es dabei jedoch nicht be-
wenden, sondern fiigte einen sechsseitigen
Brief an, indem er zum Rundumschlag ge-
gen die Soldatenmarke als Gefihrder der
serivsen Philatelie ausholte. Unfair behan-
delt fand er sich beispielsweise, da ihm die
«Gegenpropaganda» untersagt werde,
withrend offensichtliche Propaganda, wie
sie etwa die Druckerei Conzett & Huber
fir die Soldatenmarken trotz offiziellem
Verbot durch den Armeebefehl Nr. 102
mache, unbeanstandet bliebe.

Eine Marke des Ter. Fiis. Bat. 179, die
das Sujet der Basler Taube aufgriff, be-
zeichnete er als «geschmacklos und irre-
fihrend». Und dem ebenfalls per Befehl

verbotenen Verkauf der Marken von Haus

-

A\ aw

INFANTERIE PARK-KOMPAGNIE 4

Conzett & Huder, Z0rieh

Geschichte

b
i3

zu Haus fiigte er eine Gegendarstellung an:
«Demgegeniiber erscheinen aber fast tig-
lich Militiarpersonen in unserem Bureau:
Soldaten, Unteroffiziere und Offiziere, die
solche Vignetten offerieren und dabei im-
mer wieder hervorheben, dass ihre Marken
einen grossen Wert bekommen werden».

Es herrschte Krieg
Das Verbot blieb bestehen. «Jedenfalls

geht es nicht an», antwortete die General-
adjutantur noch einmal knapp auf Luders
ausfiihrlichen Brief, «dass Sie ein Fiirsor-
gewerk der Armee durch lhre Zeitungsre-
klame in Misskredit bringen.» Sensibilitit
fir die Existenzingste eines Philatelisten
zeigte man hier nicht.

Denn letztlich herrschte eben doch
Krieg, die Armee befand sich im Aktiv-
dienst, es gab drgere Néte, fiir die Sorge ge-
tragen werden musste. Ein wenig «Unfug»
vermochte zwar die Aufmerksamkeit der
zustindigen militdrischen Stellen zu erlan-
gen, zu einem Prizedenzfall soldatischen
Ungehorsams oder mangelnder patrioti-
scher Gesinnung aber wurde er - zum
Gliick - nicht. [+
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