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Verleihung der Marketing-Trophy

Silber fiir die Genossen-
schaft Fontana Passugg

Renate Matthews
Vorstandsmitglied der Genossenschaft
Fontana Passugg

Alljahrlich verleiht der Schweizerische

Marketing Club begehrte Preise fiir beson- Otto Ineichen, Prasident des Schweizerischen Marke-
ders erfolgreiche Schweizer Produkte und ting Club, bei seiner Begriissungsrede, iibersetzt von
Dienstleistungen. Um die sogenannte der Gebardensprachdolmetscherin Theres Weingart.

Marketing-Trophy in Gold, Silber oder
Bronze wurde bisher in drei Kategorien
gekampft.

Im Jahr 2004 konnten erstmals auch die
Nonprofit-Organisationen ihre Projekte ein-
reichen. In dieser neuen, vierten Kategorie
schafften es zwei von sechs Bewerbern bis
zum Schluss, darunter die Genossenschaft
Fontana Passugg mit ihrem Projekt
"Bildungsstatte - 10 Jahre bergauf".

Zur Preisverleihung reisten die Passugger
mit einer Gebdrdensprach-Dolmetscherin
nach Fribourg. Die rund 700 Gaste im Saal
waren vollig fasziniert von diesem ausser-
gewdhnlichen Sprachservice auf der
Biihne. Aber auch Rolf Zimmermann, Prasi-
dent der Genossenschaft Fontana Passugg
und selber schwerhorig, holte sich mit sei-
ner Prasentation viele Sympathiepunkte.

Der ehrenvolle zweite Platz wurde mit
einem herzlichen und langen Applaus mit
erhobenen Hénden quittiert. Eines hat
Passugg an diesem Tag wohl vor allem
gewonnen: Viel Verstandnis fiir die Anlie-
gen der Horbehinderten und neue Freunde
in der Welt der Hérenden.

Bild Mitte: Rolf Zimmermann, Préasident der Genossenschaft
Fontana Passugg, stellt das Projekt «Bildungsstitte, 10 Jahre
bergauf» vor und erntet viel Applaus.

Bild unten: Die Delegation der Genossenschaft Fontana Pas-

sugg: Felix Urech (Vizeprésident, gehorlos), Renate Matthews
(Vorstandsmitglied, horend), Edi Wullschleger (Sekretar und
Initiant der Teilnahme an der Marketing-Trophy, hdrend) und

Rolf Zimmermann (Prasident, schwerhorig).
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