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DIENSTLEISTUNG

Ein Trisc

SPITEX MAGAZIN 1/2018 | FEBRUAR/MARZ

s Image

Die neue Imagekampagne von Spitex Schweiz kniipft an die Markenstrategie an
und setzt den neuen Logo-Claim «iiberall fiir alle» gekonnt ein, um die
Vielseitigkeit der Nonprofit-Spitex zu betonen. Die Kampagne ist unter Mitwir-
kung der Kantonalverbande entstanden und wird in den ndchsten Jahren

gesamtschweizerisch kommuniziert.

RA. Der Claim «iiberall fiir alle» zeigt, dass alle Menschen
in der Schweiz, unabhéngig von Alter, Wohnort oder per-
sénlicher Situation, Spitex-Dienstleistungen in Anspruch
nehmen kénnen. Aufgrund ihrer Versorgungspflicht nimmt
die Nonprofit-Spitex alle Einsatze wahr, auch solche mit
langen Weg- und kurzen Einsatzzeiten. Die Spitex ist in je-
der Lebensphase da: bei Krankheit, Unfall, nach einem Spi-
talaufenthalt, bei Behinderung, Mutterschaft, nachlassen-
denKraften, schwierigen Lebenssituationen, bei psychischen
Erkrankungen und am Lebensende. Dieses Image sollin den
nachsten Jahren mit der neuen, dreisprachigen Imagekam-
pagne gefestigt werden, nicht nur in der Deutschschweiz,
sondern vor allem auch in der Romandie und im Tessin. Die
Imagekampagne besteht aus fiinf Sujets fir On- und Off-
line-Medien sowie aus zwei witzigen Videoclips.

Die Nonprofit-Spitex ist aber auch eine moderne Arbeit-
geberin und wichtige Ausbildnerin. Sie bietet ihren Mitar-
beitenden gute Arbeitsbedingungen, attraktive Karriere-
moglichkeiten und flexible Arbeitspensen. Sie setzt sich
dafiir ein, dass auch in Zukunft geniigend Fachkréfte zur
Verfiigung stehen und bildet deshalb Fachpersonen auf

Neue Partner fiir die Spitex Schweiz

Die Spitex Schweiz hat zwei neue Hauptsponsoren: Mit Cosanum
und Neuroth konnten zwei namhafte Unternehmen als

Partner gewonnen werden, die iiber die gleichen Werte wie Spitex
Schweiz verfiigen und sich langfristig beim Verband engagieren
wollen. Das Engagement ist auch ein Vertrauensbeweis in die Arbeit
der Spitex. Spitex Schweiz freut sich auf eine intensive
Partnerschaft und auf die kommenden gemeinsamen Projekte.

B) www.cosanum.ch
B www.neuroth.ch

_ junge Auszubildende zu

allen Stufen aus. Auch T
hier setzt die Image- \hldviet;:beeitgenaduecn?selne

kampagne an, indem sie sute und Karr

fur Alexandra.

Wort kommen lasst.

Gemeinsam mehr
Reichweite
Ausgestaltet wurde die
neue Imagekampagne
durch die Zircher Wer-
be- und Marketing-
agentur Pomcanys. Die
Vorlagen fiir die Kam-
pagnentools stehen den Kantonalverbdnden und den Ba-
sisorganisationen zum Download bereit. Damit die medi-
alen Aktivitaten der Nonprofit-Spitex schweizweit eine
moglichst grosse Wirkung haben, missen die Werbeakti-
onen von Spitex Schweiz mit den Werbeaktionen der Kan-
tonalverbénden und der Basis-Organisationen abgestimmt
werden. Ziel ist es, die Erscheinung der nationalen Imag-
einserate von Spitex Schweiz mit den regionalen Imagein-
seraten der Kantonalverbande zu koordinieren, damit mit
bescheidenem Mediabudget ein Maximum an Reichweite
und Impact erzielt werden kann.

Die Videoclips sind hier zu sehen:
B www.spitex.ch
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Wer entlastet
junge Eltern?

Wer kontrolliert,
ob alles sitzt? -

Kurzeinsatze fiir Luca Bernasconi gibt es nur bei uns.

cosanum  ANEUROTH  [m

Wer hilft und pflegt
auf 2042 mii. M.?

Unser Versorgungsauftrag gilt auch fiir Max Biichel.

cosanum  ANEuROTH M

SPITEX

das Original
A Wer schaut, dass morgen
noch gepflegt wird?
Mit professioneller Pflege und Betreuung sorgt die Spitex in Ihrer Region dafiir, B e Yl s e Mace und fir Kiara Nuwyler:
dass Sie auch nach einem Unfall in Ihrer gewohnten Umgebung leben kdnnen. e
Egal, wo Sie zu Hause sind. Schweizweit sind iiber 36 000 Mitarbeitende fiir die / S P I T E X
Spitex im Einsatz. Uberall fiir alle - auch fiir Sie. Verband
www.spitexag.ch | Telefon 062824 6439 | Kl SpitexMagazin Aargau

cpsanum A/NEUROTH m
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