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° 20

Am 29. August 2000 fand
im Zurcher Hauptbahnhof
die Taufe eines gewichti-

gen «Kindes» von Schweiz
Tourismus statt.

Herhstlic

Besonders gegliicktes und erfolgreiches
Beispiel fiir ganzheitliches Marketing
ist die Herbstkampagne. Ganzheitliches
Marketing bedeutet, tiber alle Kanile
eine einheitliche Botschaft mehrfach
und systematisch zu kommunizieren.
Bei der Herbstkampagne ist dies gelun-
gen, denn erstmals in dieser Form hat
sich die Tourismus-Branche gemeinsam
fiir den Herbst stark gemacht. Ziel der
Kampagne war es, den Tourismus in
der Nebensaison zu fordern und somit
die Auslastung zu erhohen. Es sollte
Lust auf die Herbstzeit in der Schweiz

ten Herbst in Europa», der mit allen
Sinnen genossen werden kann. Dazu
wurden drei Erlebniswelten — Natur,
Gastronomie und Kultur - aufgebaut.
Besonderen Erfolg bescherte der Kam-
pagne ihr fulminanter Launch. Am

29. August 2000 fand im Ziircher Haupt-
bahnhof die Taufe eines gewichtigen
«Kindes» von Schweiz Tourismus statt.
Shawne Fielding Borer fungierte dabei
als Patin und taufte das «Kind» — eine
Lokomotive — auf «MySwitzerland.com».

Eingekleidet in die vier touristischen

llkommen!

geweckt werden, Lust auf den «schons-

Jahreszeiten, rollt die Lokomotive seit-
her durchs Land, um auf Schienen fiir
das Ferien- und Ausflugserlebnis
Schweiz zu werben. Die Lokomotive
ist ausserdem mit einer Livecam ausge-
ritstet, deren Bilder auf der Homepage
von Schweiz Tourismus betrachtet wer-
den kénnen. Die Herbstkampagne
erzielte sowohl im In- wie im Ausland
eine grosse Medienresonanz, wobei die
der Kampagne anfinglich gesteckten
30 Millionen Kontaktziele fiir die
Schweiz bei weitem {ibertroffen

werden konnten.
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